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ABSTRAKT

NEHEZOVA, Simona, Bc.: Redizajn Studentského Casopisu Obcas Necas: Studentska vedecka,
odborna a umelecka ¢innost. Univerzita KonStantina filozofa v Nitre. Filozoficka fakulta.
Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy. 33 s.

V predkladanej préci sa zameriavame na redizajn Studentského ¢asopisu Obcas Necas.
Praca je rozdelend na dve Casti. V prvej sa venujeme problematike vizualnej identity a jej
prvkov, ktoré predkladaju dolezité skutoc¢nosti z danej oblasti s ohl'adom na jej Specifickost’.
V druhej Casti prace tento syntetizujuci pohlad reflektuje nase vlastné navrhy loga casopisu
Obcas Necas, loga podcastov Z ¢asu na ¢as a navrhu webu. V praci sa cely ¢as opierame
o hlavny ciel, ktory je podporeny ¢iastkovymi ciel'mi. Hlavnym cielom predkladanej prace je
redizajn Studentského casopisu Obcas Necas. Vzhladom na to, Ze Casopis nema presne
zadefinovanu vizualnu identitu, moéZe jeho aktudlny stav pdsobit neucelene. Vystupom
redizajnu loga ¢asopisu a vytvoreniu nového loga je dizajn manual.

Klacové slova: vizudlna identita, logo, web, dizajn manual
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UVOD

Témou predkladanej prace je Redizajn Studentského casopisu Obcas Necas, ktorého obsah
tvoria Studenti na Katedre zurnalistiky, Filozofickej fakulty, Univerzity Konstantina Filozofa
v Nitre. V praci zosumarizujeme zakladné informacie o Studentskom Casopise, zanalyzujeme
aktualny stav a na zéklade konkurencie poziciu Studentského Casopisu. Stanovime si primarny
ciel’, ktory doplnime o ¢iastkové ciele. V praci vyuzivame komparativnu analyzu.

Na zaklade vyssie uvedeného prejdeme do procesu tvorby, v ktorom sa budeme venovat’
procesu skicovania nového navrhu loga, zostavenim farebnej palety a vybrania spravneho fontu
pisma. Vymedzime si konkurenciu a nasledne porovname predchddzajuce verzie log. Ak
spojime vSetky prvky do jedného komplexu, dokdzeme tak vytvorit' vizudlnu identitu.
Vystupom nasej prace bude dizajn manual. Vzhl'adom na to, ze Obcas Necas sa niekol’ko rokov
zapaja aj do stitaze Stiirovo pero, je doleZité mat’ nie len obsahovi stranku naplnent, ale taktiez
aj vizualnu. Aj ked je Studentsky casopis pod vedenim Studentov, treba si uvedomit’ jeho
spojitost’ najmé s univerzitou. Je odzrkadlenim ich §tadia, kvality akou disponujli, najmé vd’aka
univerzite, na ktorej Studuju. Prave aj takyto Studentsky koncept potrebuje mat’ zadefinovanu
svoju vizualnu identitu.

Vsetky kroky doplnime o poznatky ztedrie. Vzhladom na pokroc¢ila dobu sa
zameriavame skor na digitalne moznosti, ktoré ndm svet pontka. Je na zvazenie, aky dopad na
CitateI'nost’ bude mat’ ¢isto virtudlny priestor, respektive ¢i tlacena forma vymizne do stratena
alebo sa jedného dia este vrati. Vystupom redizajnu loga ¢asopisu a vytvoreniu nového loga
podcastov bude dizajn manual.

CIEL PRACE

Hlavnym cielom predkladanej prace je redizajn Studentského casopisu Obcas Necas.
Vzhl'adom na to, Ze ¢asopis nema presne zadefinovant vizualnu identitu, mdéze jeho aktualny
stav posobit’ neucelene. Hlavny ciel’ doplnime o ¢iastkové ciele, v ktorych sa zameriame najmé
na webovu stranku a podcast, ktory spada pod Studentov, s ndzvom Z ¢asu na cas.

SKOLSKY CASOPIS OBCAS NECAS

Obcas Necas je Casopisom Studentov Univerzity KonStantina Filozofa v Nitre. V minulosti
vychadzal aj vo fyzickej podobe trikrat ro¢ne vo formate C5 a s rozsahom 40-60 stran.
Zaciatkom akademického roka 2022/2023 sa vedenie redakcie rozhodlo zrusit’ tlacené vydanie
a prejst’ vyluéne na web. Spravodajsky webovy portal Obcas Necas je zaregistrovany na
Ministerstve kultary pod &islom EV 1/22/SWP. Jeho vydavatel'om nad’alej zostal Studentsky
parlament UKF v Nitre so sidlom Tr. A. Hlinku 1, 949 01 Nitra. Grafiku ¢asopisu vytvara
Simona Nehézova. (www.obcasnecas.ukf.sk)

Obcas Necas informuje o novinkdch a zmenach na univerzite a internatoch, priblizuje
konferencie, sleduje sutaze, kultiirne a Sportové podujatia. Okrem toho prinasa aj reportaze zo
zaujimavych miest sveta, fejtony, komentare a iné. O obsahovom zamerani napoveda aj
zaradenie rubrik Casopisu: Zo Skolstva, UKF life, Medzi riadkami, ON predstavuje, EKO,
Rande s Nitrou, Kultira, Sport, Aby duse rozkvitli. PrileZitostne s zaradované aj $pecilne
rubriky. Casopis vyhlasil vo svojom tatiite nazorovii nezavislost’ od svojho vydavatel'a a UKF.

Cielovou skupinou su cCitatelia z prostredia univerzity, ale aj obyvatelia Nitry a vd’aka
webstranke uz aj Citatelia z celého Slovenska. Od roku 2009 az po sucasnost’ si drzi svoje miesto
na poprednych prieCkach ocenenia Stirovo pero. (Www.obcasnecas.ukf.sk)



Komunika¢né kanaly

Aby sme lepSie zadefinovali vizual, potrebujeme pochopit’ aj aktudlny sposob
prezentacie/komunikacie prostrednictvom komunikaénych kanalov. Studentsky &asopis
komunikuje prostrednictvom webu a socialnych sieti. Z naSej internej analyzy vyplyva
nasledovné:

Facebook

Obsah na socialnej sieti tvori najmi prezdiel’avanie ¢lankov, inych Studentskych akcii
¢i projektov. Tato stranku sleduje pomerne vel'ké mnozstvo I'udi. Konkrétne sa jedna sa o 3,2
tisic recipientov. Titulnd fotografia je mockup ich webu. Po rozkliknuti titulnej fotografie
nemame d’alSie informécie ani odkaz na ich webovu stranku. Profilova fotku tvori ich logo
v skratenej verzii (vid'. obr. €. 1).

Instgram

Na socialnej sieti Instagram sleduje ¢asopis 459 I'udi (adaj ku 5.3.2023). Tak ako pri
Facebooku, aj na tejto socialne sieti tvori obsah zdielanie aktualnych ¢lankov, avSak vizualne
to ako celok nepoOsobi atraktivne (vid’. obr. €. 2). Menia sa nam §tyly grafik a pre nas limitom
je v niektorych pripadoch mnozstvo textu. Z toho dévodu navrhujeme vytvorit’ Sablonu (vid'.
obr. €. 3), ktorej sa budu tvorcovia drzat’ aj do budicna.

CAS NECAS

o + sledovatelia:

& Kontaktujte nds s Pacilo sa mito

© Sprava

Obrazok ¢. 1 — Facebook Ob¢as Necas

Zdroj: Vlastna dokumentacia
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Obrazok ¢. 2 — Instagram Obcas Necas

Zdroj: Vlastna dokumentacia

Plan instagramovej mrieZky
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Podcast €¢lanok Podcast

Obrazok ¢. 3 — Plan Instagramovej mriezky

Zdroj: Vlastné spracovanie autorky



POROVNANIE KONKURENCIE

Attelier - Z nasSho interného pozorovania sme dospeli k ndzoru, ze Casopis Attelier — sa po
vizualnej stranke, respektive svojim grafickym spracovanim, dostdva na vysoku uroven. Tento
fakt bol prezentovany aj na sutazi Starovo pero 2022. Logo sa sklada z textovej formy. Na
webovej stranke, z hl'adiska farieb prevazuje ¢ervena farba, ktorej sa budeme esSte venovat
neskor. Ako na obrazku ¢. 4 moézeme vidiet', ich webova stranka nie je aktualizovana. Na horne;j
liste je datum, ktory nezodpoveda tomu aktudlnemu (udaj k 5.3.2023). Pridant hodnoty ich
webovej stranky, v porovnani s Obcas Necas, vidim sekciu ,,Redakcia“. Takmer kazdy ¢len ma
zverejnenu fotografiu a struny popis. Pri redaktoroch sa vieme dostat’ aj d’alej, konkrétne na
ich ¢lanky. Chybaji nam vSak kontaktné informacie.

Ostatné casopisy ako pod cCiarou — Filozofickd fakulta UK, Bratislava, Farmakoviny —
Farmaceuticka fakulta UK, Bratislava (vydavatel' Slovensky spolok Studentov farmacie) ¢i
Radikal — Fakulta chemickej a potravinarskej technologie, STU Bratislava, ktoré boli v stit'azi
Starovo pero, neberieme ako priamu konkurenciu, pretoZe ani jeden nema svoju samostatni
webovu stranku, na ktora sa koncentrujeme.

awmre* »0@ :

Konzumerizmus funguje na
principe hortceho taniera

Konzumerizmus funguje na principe pokial sa nepopélime,

nepoucime sa, hovori

horuceho taniera. Pokial' sa nepopalime, produktovy konzultant
nepoucime sa, hovori produktovy
konzultant

Pre zlepSenie kvality nasich stranok pouzivame cookies.

_ Odmiemut’ Nastavenia
o O 2BROOBDEH®C @Y o -om 58

Obrazok ¢. 4 — Webova stranka konkurencie

Zdroj: https://www.attelier.sk/

VIZUALNA IDENTITA

Ovplyvneni vizudlmi z kazdej strany, najmé v digitalnom prostredi, musime dbat’ na
vizualnu stranku. Pocas tvorby budeme akceptovat’ principy a nélezitosti, ktoré priamo suvisia
s vizualnou identitou.

Pri tvorbe vizudlnej identity by sme sa taktieZ mali opierat’ aj o semiotickll analyzu,
vd’aka ktorej symboly nebudi predstavovat’ ndhodné obrazce, ale budi v sebe niest’ aj
vypovednl hodnotu, ktord sa bude opierat’ o tvrdenia pana Godina ,,symbol, ktory funguje pre
Jjednu skupinu, nemusi fungovat pre inu“ (Godin, 2018, s. 139).

Z internych zdrojov mame potvrdené, ze sa aktualne pracuje aj na novej webovej
stranke. Pri procese tvorby sa budeme opierat’ aj o tento aspekt a navrhujeme novy dizajn
webovej stranky, ktorou sa v pripade uspesnosti loga mézu aj tvorcovia inSpirovat’.

LOGO
Mnoho l'udi zije v domnienke, ze vizudlna identita sa rovna logu. Jeden prvok nemoze
tvorit’ celok, avSak sa z nasho pohl'adu podiel’a na vyslednom celku.



Odkazujic na Banyara logo mdézeme definovat’ ako vizudlny symbol, graficky znak, vd’aka
ktorému sa organizacia odlisi od svojej konkurencie (Banyar, 2015). Kategorizaciou vieme logo
d’alej rozdelit’ na:

1. Obrazové logo, ktoré sa Cisto orientuje na ikony, symboly ¢i piktogramy. Nie je v fiom
pouzité pismo a text.

2. Typografické logo, kde sa nachadza Cisto len pismo, respektive ho vieme zadefinovat
konkrétnym fontom.

3. Kombinované logo predstavuje prvu a druht kategdriu, to znamend, ze sa jedna
o kombinaciu obrazového a textového loga (Banyar, 2015).

Ako moézeme vidiet' na obrazku €. 5 aobrazku ¢. 6 Obcas Necas vyuzival doteraz Cisto
typografické pismo. V novom navrhu sa zameriame na kombindciu obrazového
a typografického loga.

obéasﬁq OBCAS
NETAS NECAS

Obrazok ¢. 5 — Logo pouzivané do roku 2019 Obrazok ¢. 6 — Logo Obcas Necas
od roku 2019
Zdroj: Z archivu Obcas Necas Zdroj: Z archivu Obcas Necas

Obrazok ¢. 7 — Iny variant loga Obcas Necas

Zdroj: Z archivu Obcas Necas

FARBA

Existuji rozne formy komunikacie, ktoré nebudeme, vzhladom na rozsah prace,
uvadzat’, avSak dovolime si tvrdit’, Ze 1 prvok, ako napriklad farba, moze tvorit’ jeden z aspektov
komunikacie. Komunikovat’ vo¢i 'udom dokazu aj nehmotné predmety, na zdklade prvkov,
ktoré obsahuju. Aj Ambrose a Harris vo svojej knihe Graficky design: designové mysleni,
hovoria o farbe ako o komunika¢nom nastroji, ktory je vyznamny (Ambrose, Harris, 2010).

Odkazujuc na Samaru, ktory vo svojej publikacii Graficky design, zdakladni pravidla a zpiisoby
Jjejich porusovani, hovori, ze farbu pri procese tvorby treba vybrat’ cielene. Farebnost’ podl'a
neho ovplyviiyje vizualnu hierarchiu ¢i ¢itatelnost’ pisma (Samara, 2016).



Aktudlny ndvrh loga je v modrej farbe. Vzhl'adom na to, Ze modra farba sa ndm asociuje aj
s UKF, rozhodli sme sa ju ponechat’ aj v novom navrhu, avSak v inom odtieni.

Z hladiska psycholégie farieb moézeme povedat’, ze modra farba vyvolava dojem ochrany alebo
bezpecia. Jedna sa o studenu farbu. Recipient na jej spracovanie nevyklada tak vel'a energie,
ako napriklad pri Cervenej farbe. Taktiez velka asociacia s nebom a morom sa premieta do
pocitu pevnosti a spolahlivosti (Samara, 2016).

TYPOGRAFIA

V knihe Graficky dizajn v praxi deli David Dabner pisma do nasledujicich kategorii:
textové a akcidencné (titulkové). Prvé, ktoré uvadza, sa sadza na text, pricom velkost sa
pohybuje medzi 8 az 12 bodov. Medzi pisma, ktoré si najvhodnejsie, z hl'adiska CitateI'nosti
textu, patria napriklad, Garamond, Times, Bembo. Druhé, akcidencné, sa pouziva na nadpisy,
pripadne na uvodné odstavce. Pri tomto type sa velkost’ zacina od 14 bodov (Dabner, 2004).

My sa pri tvorbe loga zameriame na pismo Courier, konkrétne Courier New. Pri tvorbe
prototypu webovej stranky zvolime variantu Courier Prime. Jednd sa o slab serifové pismo,
ktoré doplnime o pismo Roboto Slab.

NAVRH LOGA

Predkladané logo je zaloZené na jednoduchych liniach, ktoré sa dopiiaju s nazvom
Casopisu. Nasim zadmerom bolo poukazat na symbol pisania prostrednictvom vizualnej
1 textovej Casti. Vizudlna Cast’ je zastupena perom, ktoré ma symbolizovat’ nastroj na pisanie.
Inspirdcia pochadza z plagatu, ktory bol nami vytvoreny priamo pre ¢asopis (vid’ obr. ¢. 8).
Textova Cast’ je zastupend nazvom casopisu, avSak z hl'adiska typografie, nazov obsahuje pismo
courier new, ktoré ma symbolizovat’ novodobt formu pisania (na stroji/pocitaci). Prva verzia
loga bola s pouzitim minusiek, teda vyuzili sme malé pismo, bez boldu (vid. obr. €. 10). Téato
verzia nebola vyrazna. Pri druhej, findlnej verzii sme sa zamerali na zvyraznenie ndzvu ¢asopisu
prostrednictvom verzalok, teda velkych pismen, a prostrednictvom tu¢ného rezu pisma (vid'.
obr. ¢. 9). Pritomnost’ modrej farby, v inej intenzite a odtieni, ma reflektovat’ spojitost’ s UKF.

Farebny model:

CMYK: 0/0/0/100
39/0/7/0
RGB: 0/0/0
159/227/245
Web Safe Color #000000
#9fe3f5
Pantone P179-16 C
P115-5C

Porovnanim starSej verzie a novej verzie loga sme prisli k zaveru, Ze je vhodné, aby logo malo
zastupenll aj obrazovu Cast. Jednoduché linie v spojeni s tuénym pismom vytvaraji, koniec
koncov, jednotny a minimalisticky celok. Ponechanie modrej farby, avSak v inom odtieni, ma
v novom logu skor asociaény vyznam. Myslime si, Ze nové logo by mohlo byt atraktivnejsie.
Kombinécia obrazového loga s textovym ndm dopomdze odlisit’ sa od beznych dennikov, ale
aj konkurencie Studentského Casopisu.
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Obrazok ¢ 8 — Plagat Obcas Necas Obrazok ¢. 9 — Finélna verzia loga
Zdroj: Z archivu autorky Zdroj: Vlastné spracovanie autorky

/
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Obrazok ¢. 10 — Verzia loga s minuskami Obrazok ¢. 11 — Verzia loga bez typografie
Zdroj: Vlastné spracovanie autorky Zdroj: Vlastné spracovanie autorky
WEB A NAVRH WEBU

Vzhladom na meniacu sa dobu, nastdva aj prispdsobenie sa k digitdlnemu svetu.
Studentsky ¢asopis fungoval najmi v printovej podobe, neskor bol ziroveii vydany aj
v digitalnej verzii, ktord bola dostupnd na ich webovej stranke. Postupne sa dostavame
k vymiznutiu printovej podoby, ale aj celého Casopisu na webe. Nahradzuju ich €isto len ¢lanky,
ktoré su publikované na webe.

Podl'a Banyara patri webova stranka k zakladnym a najrozSirenej$im spdsobom komunikacie
firiem, spolo¢nosti, organizacii a znaciek na internete (Banyar, 2015). Dalej dodava, Ze pri



tvorbe webovych stranok je mozné vychadzat’ aj zo zdkladnych pravidiel a odporacani, ako je
napriklad model 7C, ktory vytvorili autori Rayport a Jaworski. Model je nasledovny:

1. Context — grafické rozvrhnutie webovej stranky (tzv. Layout) a dizajn webovej stranky

2. Content — texty, obrazky, zvuky a vided, ktoré webova stranka obsahuje

3. Community — podpora webovej stranky, umoznujiuca vzajomnu komunikaciu medzi
pouzivatel'mi

4. Customization — schopnost’ webovej stranky prisposobit’ sa potrebam a poziadavkam
jej pouzivatel'ov/zakaznikov, alebo im umoznit’ personalizovat’ webovu stranku

5. Communication — spdsob umoziujici webovej stranke komunikaciu v smere stranka -

pouzivatel’, alebo v ramci obojsmernej, interaktivnej komunikacie

Connection — stupeil spojenia webovej stranky s inymi strankami

7. Commerce — schopnost webovej stranky realizovat komeréné transakcie (
Rayport, Jaworski, 2001 in Banyar, 2015).

N

Aktuédlna verzia webu (vid’. obr. ¢. 12) ndm z farebného hl'adiska ani len neodkazuje na
spojitost’ s UKF. Cervena farba sa nam v tomto pripade asociuje s ,,novinarskym prostredim®.
Cervent farbu majii na svojich weboch aj denniky ako SME, Dennik N, ale aj bulvarne denniky
ako Novy Cas. Pritomnost’ ervenej farby vidime aj pri zahrani¢nom spravodajstve. Tym, Ze
Obcas Necas sa profiluje ako Studentsky Casopis, tak prostrednictvom farby ho vieme
selektovat’ od seridznych dennikoch, ¢im nechceme naznalit, ze tento Studentsky pocin
nemame brat’ ako seridzne médium. Tuto skuto¢nost’ potrebujeme oddelit’, najmé ak sa jedna
o Studentsku pracu. Aj takato nuansa moze vo vyslednom celku nie¢o prezradit’.

Odvolavajuc sa na Kubinsku, web dizajn zahfiia nasledovné ¢innosti, ako napriklad planovanie
a tvorbu informacnej architektiry, kompoziciu layoutu stranky, planovanie pouzivatel'ského
zazitku (tzv. user experience, UX), graficky ndvrh rozhrania (user interface design), ale tiez
prihliada na obsahovu stratégiu budiiceho webu ¢i microcopy (drobné nazvoslovie v ramci
stranky, ktoré umoziiuje pouzivatel'ovi lepSie sa orientovat’ v navigacii a funkciach webu)
(Kubinska, 2015).

Aby sme dokézali vytvorit’ dizajn webu, zacali sme s procesom skicovania (vid. obr. 13).
Chceli sme sa odlisit’ od povodného dizajnu webu, ktory pripomina skor seridznejSie denniky.
Na zaklade toho sme uviedli ako prvé zdkladné informécie o Casopise (vid. obr. 14).
Nasledovala sekcia redakcia a aZ neskor aktudlne ¢lanky. Ako méZeme vidiet, povodny navrh
sa od finalnej verzie mierne 1iSi. Navrh je dostupny na nasledujicom odkaze
https://www.figma.com/file/KyeydmrliYZz9C6eqODV3q/ON?node-
1d=0%3A1&t=NTLIeCLSOGr9kRrh-1

Vzhl'adom na rozsah prace si uvedomujeme limity dizajnu webu a nefunkénost’ prototypu.
Dalej ako limit prace uvddzame absentujiicu spitnii vizbu recipientov. Do budiicna vsak
rozmySl'ame nad A/B testovanim webu. Pri takomto testovani navrhujeme vytvorit’ d’alSie
verzie webu.
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Obrazok ¢. 13 — Skicovanie (wireframe)
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Obrazok ¢. 14 — Proces tvorby v aplikécii Figma

Zdroj: Vlastné spracovanie autorky
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PODCASTY Z CASU NA CAS

Dal§im prinosom casopisu Obc¢as Necas mozu byt podcasty, ktoré vo svete uz par rokov
zaznamenavaju vel'ky rozmach. Redakcia studentského Casopisu vytvorila koncept s nazvom

Z Casu na cas.
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Obrazok ¢. 15 - Navrh webovej stranky, ver. 1 Obrazok €. 16 - Navrh webovej stranky, ver. 2



S host'ami rozoberaji aktudlne témy, ktoré hybu spolo¢nostou aj univerzitnym prostredim.
Podcast vychadza nepravidelne, len tak zcasu na <cCas ( ZcCasu na cas
https://open.spotify.com/show/0IWAXRKvwLOICu3NwOKrOb?si=fb40e77ea35748bf , 2023).

Pri procesy tvorby loga sme sa povodne inspirovali plagatom, ktory sme v minulosti vytvorili
(vid’. obr. €. 17 a 18). Otaznik mal symbolizovat’ otazky, ktoré sa Studenti pytaju hosti vo
svojom podcaste. Opéat’ sme vyuzili pismo Courier New, ktory mal reflektovat’ spojitost’
s novym logom Obcas Necas. Nasledne sme vytvorili este jednu verziu, kde sme cheeli vyuzit
symboliku klasickych hodin, ktoré nam urcuju ¢as (vid’. obr. ¢. 21). Finalna verzia loga je
mierne upravena z predchadzajicej verzie. Z tensich linii (vid’. obr. ¢. 20) sme presli na hrubsie
linie (vid’. obr. ¢. 19). Pismo sme zvolili Roboto Slab, ktoré je dané ako doplnkové pismo
v novom dizajn manuali k Obcas Necas.

PYTAME SA
ZA\’AS z Casu na c¢as

KLIKNITE NA OBCASNECAS.UKF.SK

Obrazok ¢. 17 — Plagat Obcas Necas Obrazok ¢. 18 — Plagat Obcas Necas

Zdroj: z archivu autorky Zdroj: Vlastné spracovanie autorky
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Obrazok €. 19 — Findalna verzia loga Obrazok ¢. 20 — Logo s ten§imi liniami

Zdroj: Vlastné spracovanie autorky Zdroj: Vlastné spracovanie autorky



¢asu na c¢as

Obrazok ¢. 21 — Navrh loga

Zdroj: Vlastné spracovanie autorky

ZAVER

V predkladanej praci sme sa venovali téme Redizajn Studentského casopisu Obcas Necas,
ktorého obsah tvoria Studenti na Katedre Zurnalistiky, Filozofickej fakulty, Univerzity
Konstantina Filozofa v Nitre. Pracu sme si rozdelili na dve casti, kde v prvej Casti sme
zosumarizovali zdkladné informécie o Studentskom casopise. Taktiez sme kladli doraz aj na
analyzu aktualneho stavu, vramci vizudlov, komunika¢nych kanalov. Vymedzili sme si
konkurenciu. V praci sa cely ¢as opierame o primarny ciel, ktory bol doplneny o ¢iastkové
ciele. Na zaklade teoretickych poznatkov prechddzame do druhej Casti, v ktorej sa prakticky
zameriavame na danu problematiku.

Prechddzame do procesu tvorby, v ktorom sme sa venovali navrhu nového loga, farebnosti
a typografii. Porovnali sme aktudlne logo s novym navrhom. Neskor sme sa venovali webovej
stranke, kde sme vytvorili zdklad pre novy dizajn. Zamerali sme sa aj na nové logo podcastov
Z Casu na cas. Vystupom redizajnu loga ¢asopisu a vytvoreniu nového loga podcastov je dizajn
manudl, ktory sa nachadza v Casti prilohy.

Limitom naSej prace je absentujuca spitnad vézba. Do buducna, najmi pri dizajne webu,
navrhujeme A/B testovanie.



\/ \
/. !
Dizajn manu



Navrh loga

‘ /
NVNEéAS

Logo je zaloZené na Jjednoduchych liniach,
ktoré sa doplnaju s nazvom casopisu.

Vizualna cCast je zastupena perom, ktoré ma
symbolizovat pisanie.

Nazov obsahuje plsmo courier new, ktoré ma
symbolizovat novodobu formu pisania (na
stroji/pocitaci).

Pritomnost modrej farby ma reflektovat
spojitost s UKF.



Farebnost loga

Farebny motiv CMYK

0/0/0/100 51/0/0/0

Farebny motiv RGB

0/0/0 127/107/245

Farebny motiv Web Safe Color

# 000000 # Tfcffs

Pantone

P 179-16 C P 115-5 C



Jednofarebna verzia loga
pozitivny/negativny priestor




Minimdlna velkost

100%

=

\/
NVNEEAS




Ochrannda zobéna

NVNE&AS

Ochrannad zéna je definovana ako 2x prismeno
X od najdlhsSe] linie, vo velkosti 24 pt.



Logo bez typografie



Typografia

Typografia pouzita v logu

Courier New/rez: bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVUXYZ
abcdefghijklmnopgrstvuxyz
123456789

Typografia pouzita spolu so znackou
Roboto Slab/rez: vsetky dostupneé rezy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVUXYZ
abcdefghijklmnopqgrstvuxyz

123456789
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Z casu na cas

Dizajn manual



Navrh loga

\ )z GASU
NA CAS

Vizualna cast loga je zastupena hodinami. Ide Cisto o
minimalistické logo, kde hodiny nemaju velku
symboliku.

Nazov obsahuje pismo Roboto Slab, ktore ma reflektovat
spojitost s Obcas Necas.



Jednofarebna verzia loga
pozitivny/negativny priestor

\_ \ZCASU
NA CAS




Minimalna velkost

\

ZCASU | /

NA CAS

Z CASU

NA CAS

5
o/

100%




Farebnost loga

\ )z GASU
NA CAS

Farebny motiv CMYK Farebny motiv RGB

0/0/0/100 0/0/0
Farebny motiv Web Safe Color Pantone

# 000000 P179-16 C




Ochranna zona

\__\ZCASU
NA CAS

Ochranna zoéna je definovana ako 2x prismeno X od
okraju stvorca, vo velkosti 24 pt.



Dovolena verzia

\ \Z GASU
NA CAS

EP: 01 NAZOV EPIZODY

7Z CASU
NA CAS

EP: 01 NAZOV EPIZODY



Typografia

Roboto Slab/rez: regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVUXYZ
abcdefghijklmnopqrstvuxyz

123456789

Roboto Slab/rez: light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVUXYZ

abcdefghijklmnopgrstvuxyz

123456789



Porovnanie aktualneho webu s navrhom

SEFREDAKTOR: Redakcia

LRGN

Oliver Remiaé

ZASTUPKYNA SEFREDAKTORA:

PRMANAZERKY:

LTk

Zdroj: Vlastné spracovanie autorky
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